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Informe detallado de estadisticas de usuarios que interactuaron
con la plataforma, numero de [lamadas y tiempo en linea.
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Por medio de la presente y después de realizado el
evento el dia 22 de septiembre, a continuacion se
entrega una sintesis estadistica de lo sucedido,
como elemento de aprendizaje, reflexion vy
oportunidad al emplear este tipo de tecnologias.
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Usuarios ~ |frente a Seleccione una métrica

P cPanel

Tiempo promedio de permanencia en la plataforma
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. = Cada h Di; S M
Q,  Buscarinformes y articulos e AR et s
® Usuarios
M Pagina principal 1000
T . . martes, 22 de septiembre de 2020
» m+ Personalizacién = Usuarios: 971
INFORMES
» (9 Entiempo real -
— = e < o
. . 18 sept. 19 sept. 20 sept. 21 sept. 22 sept 23 sept 24 sept. 25 sept. 26 sept. 27 sapt. 28 sept.
~ % Audiencia -
Vision general M New Visitor M Returning Visitor
Numero de sesiones por
Usuarios activos Usuarios Usuarios nuevos Sesiones usuario
Valor del tiempo 1.272 1.272 2.119 1,67
de vida del cliente
BETA /\\___ A /__,_....__________

Analisis de

cohortes . . -
BETA Namero de visitas a paginas
Audiencias 3303

Explorador de
Usuarios
Natns

Numero total de paginas visitadas

Paginas/sesion

1,56
e ——

Duracion medjz/de la sesion

00:07:44
m

Porcentaje de rebote

26,90 %
_——"\—-"'_/ﬂ\

Visitantes que regresaron a la plataforma
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Q,  Buscarinformesy articulos los dltimos 30 dias « INFORME USUARIOS ACTIVOS > Ultimas seis semanas + INFORME ANALISIS DE COHORTES 3

. - S(EE ; D6 : f ; Cudles son sus dispositivos

A Pagina principal ¢Cuando acceden los usuarios? ¢Donde estan sus usuarios? E’Jrincipales? P

- == Personalizacion
Usuarios por hora del dia Sesiones por pais Sesiones por dispositivo
INFORMES [N N N N NN N 123 m.
. I 1 1 1 |

. En tiempo real - . . 2z m.

C) p — — — F

+ B  Audiencia ! KL
Adquisicién

pad
+ B Comportamiento
~

Conversiones

mexico - [

1 1 I 1 I 1 ;N Colombia
. 1 r 1 1 1 | 21 sept 27 sept. 2020
I I I N I I W p. . . proarse
I N N N N N United States -| SESIONES
R wio wzv 0@ O
) ) Costa Rica | Mdviles Ordenadores Tablets
dom. lun. mar. mié. jue. vie. sab. N - o
United Kingdom 536 % 45,8 % 0,6%
_U 5_5 11_0 16_5 0 % 20 % 40 % 60 % 80 %100 % 14933 % 14858 % 1375%
2, Atribucion ™ 4
Q  Descubrir los dltimos 30 dias los Gljnos 7 dias v  VISION GENERALDE.. > los dltimos X dias ¥ | VISION GENERALDE.. »

Paises de origen Dispositivo mas empleado
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5 I Mispaginasen Blu.. # Infusionsoft )} Consola3CX Mana.. ) Extensiones Person.. P cPanelde blushost.. () EVERWEBINARNUE.. % Uniswap DEFI %@ Bancolombia Sucur.. | ver estadisticasen.. [ Revista enviar articu... »
. Todas las cuentas > EXPO UAQ ‘ am .

.ll Analytics ' Todos los datos de sitios web ~ A I 0

Q Buscar informes y articulos . s RS
Gréfico de visitas por ubicacién = Explorador

Analisis de Resumen Uso delsitio  Comercio electronico
cohortes
BETA
Usuarios ~
Audiencias

Explorador de

Usuarios
Datos
demograficos

» Intereses

Informacién

-

geografica

Idioma
Ubicacion
‘ Quere_tam
» Comportamiento Usuarios: 768

 Tacrclogia R 4 Ciudad de origen

, Dispositivos _
moviles
Multidispositivo

* BETA

» Personalizado

v
1 I
» Comparativas
ETS
. R Adquisicion Comportamiento Conversiones
Audiencias
Explorador de Reghin .7 . Usuarios nueves entaje de rebote PPaginas/sesién Duracién media de la Tasa de conversion del Objetivos Valor del objetive
Usuarios Usuarios © ? ? ? sesion objetiva cumplides ?
" Datos
emogaficas 1.177 178 1.959 26,08 % 1,58 00:07:55 0,00 % 0 0,00 US$
} Intereses y Bl % del total: % del total: Media de la vista: Media de la vista: Media de la vista: Media de |a vista: % del total. % del total 0,00 %
Z53 % (1.272) 92,61% (1.272) 92,45% (2.119) 26,90 % (-3,03 %) 1,56 (1,19 %) 00:07:44 (2,40 %) 0,00 % (0,00 %) 0,00 % (0) (0,00 USS)
- Informacion
geografica 1. Queretaro 768 (62,54 %) 753 (6392%) | 1.333 (6804 %) 24,53 % 1,63 00:09:10 0,00 % 0 (000%) | 0,00USS (0,00%)
Idioma X X
2. Mexico City 120 (9,77 %) 108 (9,17%) 158 (807%) 30,38 % 146 00:04:22 0,00 % 0 (000%) | 0,00USS (000%)
Ubicacion
3. Guanajuato 96 (7,82%) 95 (8,06 %) 139 (710%) 29,50 % 1,56 00:06:10 0,00 % 0 (opox) | 0,00USS (000%)
» Comportamiento
4. Jalisco 81 (660%) 65 (552%) 107 (526%) 36,45% 143 00:03:02 0,00 % 0 (000%) | 0,00US$ (000%)
+ Tecnologia
Dispositivos 5. NuevoLeon 45 (3,66%) 45 (382%) 56 (286%) 2321% 146 00:03:55 0,00% 0 (000%) | 0,00US$ (D00%)
»
moviles
Multidispositivo 6. State of Mexico 37 (301%) 35 (297%) 46 (235%) 32,61 % 139 00:06:18 0,00% 0 (000%) | 0,00US$ (0,00%)
* BETA
. 7. Hidalge 12 (0,98%) 11 (093%) 12 (061%) 25,00 % 1,92 00°13:43 0,00 % 0 (000%) | 0,00USS (000%)
» Personalizado
- 8. Michoacan 8 (0,65%) 7 (059%) 9 (046%) 3333 % 144 00:03:50 0,00 % 0 (000%) | 0,00USS (000%)
» Comparativas
2, Atribucion *™ 9. Tamaulipas 7 (057%) 7 (059%) 9 (046%) 66,67 % 1,11 00:00:35 0,00 % 0 (000%) | 0,00USS (000%)
) 10, Aguascalientes 6 (049%) 6 (051%) 9 (046%) 11,11 % 2,11 000556 0,00 % 0 (000%) | D,00US$ (000%)
Q  Descubrir
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Pagina principal
m+ Personalizacién

INFORMES

C)

En tiempo real

» 3 Audiencia

v e Adquisicién
Visién general

» Todo el trafico
» Google Ads

» Search Console
» Medios sociales

» Campafias

» B Comportamiento
2, Atribucion *™
Q  Descubrir
£  Administrar
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Canales principales

1 m Direct

2 @ Referral

3 @ Social

4 Organic Search

Origen de las visitas

) Extensiones Person...

P cPanel de bluehost...
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&3 Uniswap DEFI
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Usuarios Conversiones
M Direct @ Usuarios @ Tasa de conversién del objetive
M Referral
B social 1.000 100,00 %
Organic Search .
martes, 22 de septiembre de 2020
= Usuarios: 871
500 0,00%
18 sept. 20 sept 22 sept 24 sept. 26 sept. 28 s'e\pt. 18 sept. 20 sept. 22 sept. 24 sept. 26 sept 28 sept.
Adquisicion Comportamiento Conversiones
Usuarios 4 Usuarios nuevos Sesiones je de Dnmck’l’llr’nedia
ebote o Configure un objetivo
1.272 1.272 2119 26,90 % 1,56 00:07:44 Defina o uno o mas objetivos para
ver las métricas de los resultados.
INTRODUCCION
v mors
2 | none Dimensién primaria: Fuente/Medio Fuente Medio Palabra clave  Otros «
Buscar informes y articulos
Dimension secundaria * | Ordenar por tipo: | Predeterminado v
A Pagina principal Adquisicién
Fuente/Medio .
» BY Personalizacion . 3 Usuaries nuevos
INFORMES 1 186 1 123
% del total: % del total:

» (O Entiempo real

Audiencia

Adquisic
Visién general
~ Todo el trafico

Canales

Gréficos de
rectangulos

Fuente/Medio

URLs de
referencia

+ Google Ads

Atribucion 5™

0O 0O O0O0ojo|jojo|lo|jo|o

100,00% (1.186) | 100,09% (1.122)

(direct) / (none) 600 (47,92 %) 544 (4844 %)
expovirtual.uaqg.mx / referral 256 (20,45 %) 220 (19,59 %)
expovirtualuag.com / referral 228 (18,21 %) 201 (17,90 %)
m.facebook.com / referral 104 (8,31 %) 102 (9,08%)
|.facebook.com / referral 43 (343%) 39 (347%)
classroom.google.com / referral 3 (0,24%) 2 (0,18%)
facebook.com / referral 3 (0,24%) 3 (027%)
linkedin.com / referral 3 (0,24%) 2 (0,18%)
google / organic 2 (0,16%) 2 (018%)
Im.facebook.com / referral 2 (0,16%) 2 (0,18 %)

Comportamiento

Porcentaje de rebote

Sesiones
1.804 28,10 %
% del total Media de |a vista:

100,00 % (1.804) 28,10 % (0,00 %)

904 (50,11 %) 3407 %
408 (2262 %) 13,24 %
310 (1718 %) 2387 %
104 (576%) 4712 %
49 (272%) 2449 %
3 (017%) 66,67 %

4 (022%) 2500 %

9 (050%) 44,44 %

2 (011%) 0,00 %

2 (011%) 50,00 %

Péginas/sesién

1,47
Media de |a vista:
147 (0,00%)

E avanzado | BH | @

Duracién media de la
sesion

00:06:57
Media de |a vista:
00:06:57 (0,00 %)

00:05:05
0012714
00:07:36
00:02:05
00:03:26
00:07:10
00:09:42
00:12:01
00:10:30

00:02:58

Conversiones

Tasa de conversién
del objetivo

0,00 %
Media de la vista:
0,00 % (0,00 %)

0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%

0,00%

Dbjetivas
cumplidos

0
% del total:
0,00 % (0)

0 (000%)
0 (000%)
0 (000%)
0 (000%)
0 (000%)
0 (000%)
0 (000%)
0 (000%)
0 (000%)

0 (000%)

Valor del objetivo

0,00 USS
% del total: 0,00 %
(0,00 US3)

0,00 USS (0,00%)
0,00 USS (0,00%)
0,00 USS (0,00%)
0,00 USS (0,00%)
0,00USS (000%)
0,00 USS (0,00%)
0,00 USS (0,00%)
0,00 USS (0,00%)
0,00 USS (0,00%)

0,00 USS (0,00%)
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Usuarios activos

Valor del tiempo
de vida del cliente
BETA

Analisis de
cchortes
BETA
Audiencias

Explorador de
Usuarios
Datos

M demograficos

Vision general
Edad
Sexo

¢ Intereses

Informacién
geografica

» Comportamiento

* Tecnoloaia

# Infusionsoft  J Consola 3CX Mana.. 3 Extensiones Person.. ¢ cPanel de blushost..

Todas las cuentas > EXPO UAQ
Todos los datos de sitios web ~

Las secciones de intereses y datos demograficos incluyen informes
de visién general, junte con informes nuevos sobre |a edad, el sexoy
las categorias de intereses.

Le permiten conocer mejor a sus usuarios

Puede segmentar el resto de los datos de Analytics segin estas
mismas caracteristicas para entender en qué se diferencian los
usuarios que realizan conversiones y los que no (entre otras
muchas comparaciones)

Estas son las mismas categorias de intereses y de datos
demograficos empleadas para segmentar los anuncios en la
Red de Display de Google. Utilice esta informacion sobre los
usuarios para definir mejor |as estrategias de las camparfias
publicitarias.

Puede que alguno de los usuarios no tenga datos demogréficos
asociados, asi que es posible que estos informes solo
representen un subconjunto de usuarios y que no constituyan
una representacion de la compesicion total del sitio.

Mas informacién sobre cdmo determina Google los datos
demograficos de los usuarios

Mas informacion sobre como determina Google las categorias
de intereses de los usuarios

Antes de habilitar los informes de intereses y datos
demograficos, es posible que deba actualizar |a politica de
privacidad segun esta politica.

Mas informacién acerca de los nuevos informes

& analytics.google.com/analytics/web/?authuser=1#/report/visitors-demographics-overview/a173596727w246764429p229212620/_u.date00=20200917& u.dat... ¥r = ¢ ﬂ “-h ﬂ *
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Informes de intereses y datos demograficos
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Visién general
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100% del total de sesiones

12,50%  550% 5,50%

45-54 55-64 Mas
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Informes de intereses y datos demograficos

Las secciones de intereses y datos demograficos incluyen informes
de vision general, junto con informes nuevos sobre la edad, el sexoy

Genero

Usuarios activos las categorias de intereses. Sexo
Valor del tiempo B . .
Tl e + Le permiten conocer mejor a sus usuarios.
e = Puede segmentar el resto de los datos de Analytics segun estas
Analisis de mismas caracteristicas para entender en qué se diferencian los
53;“’“95 usua:los que reahz_an conversiones y los que no (entre otras 'y 45,85%
— P ' Mujer
Audiencias + Estas son las mismas categorias de intereses y de datos
Explorador de demogrificos empleadas para segmentar los anuncios en la
Usuarios Red de Display de Google. Utilice esta informacién sobreMIos
Datos usuarios para definir mejor las estrategias de las campafias
- publicitarias.

demograficos
Vision general
Edad
Sexo

» Intereses

. Informacion
geografica

» Comportamiento

» Tecnoloaia

Puede que alguno de los usuarios no tenga datos demograficos
asociados, asi que es posible que estos informes solo
representen un subconjunto de usuarios y que no constituyan
una representacion de la composicion total del sitio.

Mas informacién sobre cémo determina Google los datos
demogréficos de los usuarios

Mas informacidn sobre como determina Google las categorias
de intereses de los usuarios

Antes de habilitar los informes de intereses y datos
demograficos, es posible que deba actualizar |a politica de
privacidad segun esta politica.

Mas informacidn acerca de los nuevos informes

< Rangos de edad
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100% del total de sesiones

54,15%
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items

Visitante web
de un stand a otro
Contestadas

1

report_marviernes

Cantidad
261
132
228

1:56:01

T

A B T D E F G | H
1 report |narviernes 6 |Call Time Caller ID Destination Status Ringing Talking Totals Cost Reason
5 lcall Time caller 1D Destination Ringing Talking Totals Cost Reason 9 |9/18/2020 9:32:36 AM WebVisitor (90000) Stand 6 {006) unanswered 0:00:05 0:00:00 0:00:05 0.00 Failed Canceled
7 |9/18/2020 9:08:20 AM WebVisitor (90000) Stand 5 (005) answered 0:00:09 0:00:00 Picked up by Stand 5 (005) 10 |5f18f2020 9:53:33 AM WebVisitor (30000) Stand 7 (007) unanswered 10:00:05 0:00:00 0:00:05 0.00 Failed Canceled
8 WebVisitor {30000) Stand5(005)  |answered 0:00:00 0:00:01 0:00:10 0.00 Terminated by WebVisitor (90000) 12 |9/18/2020 10:03:29 AM Stand43 (043) Stand 6 (006) unanswered 0:00:02 0:00:00 0:00:02 0.00 Failed Canceled
119/18/2020 10:02:59 AM Stand43 (043) Echo test answered 0:00:00 0:00:15 0:00:15 0.00 Terminated by Stand43 (043) 13 [9/18/2020 10:12:43 AM WebVisitar (90000) Stand 8 (008) unanswered 0:00:06 0:00:00 0:00:06 0.00 Failed Canceled
17 |9/18/2020 11:06:30 AM Adrian (051) Stands0 (050)  |answered 0:00:06 0:00:00 Picked up by Stands0 (050) 14 |9/18/2020 10:16:33 AM WebVisitor (90000) Stand 1 (001} unanswered 0:00:00 0:00:00 Not registered, forwarded to VMail (999)
18 Adridn (051) Stands0 (050)  |answered 0:00:00 0:00:15 0:00:21 0.00 Terminated by Adridn (051) 15 WebVisitor (90000) VMail {999) unanswered 0:00:01 0:00:00 0:00:01 0.00 Failed Canceled
16|9/18/2020 11:07:22 AM Adrian (051) Stand35 (035) |answered 0:00:09 0:00:00 Picked up by Stand35s (035) 16 /9/18/2020 10:57:10 AM WebVisitor (30000) Stand 10 (010) unanswered 0:00:04 0:00:00 0:00:04 0.00 Failed Canceled
20 Adrian (051) Stand35 (035)  |answered 0:00:00 0:00:22 0:00:31 0.00 Terminated by Adrian (051) 21 (9/18/2020 11:10:17 AM Adridn (051) Adridn (051) unanswered 0:00:00 0:00:00 Busy, forwarded to VMail (051)
22 Adrian (051) VMail (051) answered 0:00:00 0:00:03 0:00:03 0.00 Terminated by Adrian (051) 23 9/18/2020 11:14:17 AM WebVisitor (30000) Stand 10 (010) unanswered 0:00:20 0:00:00 No answer, forwarded to VMail (010)
24 WebVisitor (90000) VMail (010) answered 0:00:01 0:00:03 0:00:24 0.00 Terminated by WebVisitor (50000) 25 9/18/2020 11:14:46 AM WebVisitor (30000) Stand 10 (010) unanswered 0:00:05 0:00:00 0:00:05 0.00 Failed Canceled
2719/18/2020 12:23:14 PM Stand18 (018) Echo test answered 0:00:00 0:00:02 0:00:02 0.00 Terminated by Stand18 (018) 26 9/18/2020 11:15:51 AM Stand 10 (010) 90000 unanswered 0:00:00 0:00:00 0:00:00 0.00 Target not found
309/18/2020 4:44:35 PM WebVisitor (30000} Stand42 (042)  [answered 0:00:07 0:00:00 Picked up by Stand42 (042) 28 [9/18/2020 1:37:29 M WebVisitor (30000) Stand20 (020) unanswered 0:00:03 0:00:00 0:00:03 0.00 Failed Canceled
3 WebVisitor (50000) Standd2 (042)  |answered 0:00:00 0:00:11 0:00:18 0.00 Terminated by WebVisitor (30000) 29 |9/18/2020 2:29:23 PM WebVisitor (90000) Stand 5 (005) unanswered 0:00:07 0:00:00 0:00:07 0.00 Failed Canceled
323/18/2020 5:31:55 PM Adridn (051) Stand35(035) - |anclered 0:00:10/0:00:00 Picked up by Stand35 (035) 34|9/18/2020 5:34:52 P WebVisitor (0000)  Stand 5(005) unanswered 0:00:12 0:00:00 0:00:12 0.00 Failed Canceled
S Adrian (051) Stand35(035) |iEiEd 0:00:00 0:01:17 0:01:27/0.00 Terminated by Adridn (051) 35 |9/18/20205:35:11 PM WebVisitor (30000) Stand 5 (005) unanswered 0:00:09 0:00:00 0:00:09 0.00 Failed Canceled
363/18/2020 5:40:07 PM Wezvfsft” (s0000) Sta”j 5 (003) 3"5""“: 0:00:05/0:00:00 Picked up ';me”dz (003) 47 |9/18/2020 5:46:12 PM Stand13 (013) Stand11(011) unanswered 0:00:11 0:00:00 0:00:11 0.00 Failed Canceled
7 WebVisitor (50000) Stand 5 (005)  |CERE 0:00:00 0:00:58 0:01:03 0.00 Termingted by Stand 5 (005) 50 |9/18/20205:48:11 PM Stand11 (011} Stand 6 (006) unanswered 0:00:07 0:00:00 Busy, forwarded to VMail (006}
389/18/2020 5:41:29 PM Stand38 (038) Echo test answered 0:00:00 0:00:01 0:00:01 0.00 Terminated by Stand38 (038) = .
30/15/2020 5:41:42 pM WebVisitor (0000) Standa3 (043) d 0:00:120:00:00 Picked up by Stand43 (043) 52 9/18/2020 5:47:08 PM Stand11 (011) Stand 6 (006) unanswered 0:00:16 0:00:00 Busy, forwarded to VMail (006)
AL e 1sitor an answere HUIH OU Icked u| an
I WebVisitor (30000) Standa3 (043) |answered 0:00:00/0:00:13 |0:00:25/0.00 Terminafedyby Webisitar (30000) 55 |9/18/2020 6:21:58 PM WebVisitor (90000) Stand42 (042) unanswered 0:00:20 0:00:00 No answer, forwarded to VMail (042)
41 |o/18/2020 5:02:21 oM webVisitor (50000) Standa3 (043) |answered 0:00:16/0:00:00 Picked up by Stand43 (043) 57 |9/18/2020 6:25:20 PM Wehv!s!mr(aonnn} Stand14 (014) unanswered 0:00:00 0:00:00 Nn_t registered, forwarded to VMail (014)
PP Webvisitor [30000) Stand43 (43) |answered 0:00:00 0:00:13 0:00:28 0.00 Terminated by Stand43 (043) 61 (9/18/2020 6:43:22 PM WebV!s!tor(HODDD} Stand31 (031) unanswered 0:00:14 0:00:00 0:00:14 0.00 Failed C_anceled :
13 |9/18/2020 5:42:27 M1 Webvisitor (30000) Stand2s (025)  |answered 0:00:07 0:00:00 picked up by Standzs [025) 66 (9/18/2020 7:47:15 PM WebVisitor (90000) Stand14 (014) unanswered 0:00:00 0:00:00 Not registered, forwarded to VMail (014)
. . g 1 h - 70 |9/18/2020 8:15:40 PM Stand31 (031 4422153215 unanswered 0:00:00 0:00:00 0:00:00 0.00 Target not found
44 WebVisitor (30000} Stand2s (025) |answered 0:00:00 0:01:00 0:01:07 0.00 Terminated by WebVisitor (30000)
45 |9/18/2020 5:43:10 PM WebVisitor (90000} Stand42 (042) |answered 0:00:09 0:00:00 Picked up by Stand42 (042) 73 |9/18/2020 B:16:49 PM WebVisitor (90000) Stand31(031) unanswered 0:00:20 0:00:00 No answer, forwarded to VMail (031)
46 webVisitor (30000) Stand42 (042)  |answered 0:00:00 0:00:40 0:00:49 0.00 Terminated by WebVisitor (30000) 1 (9/19/2020 10:06:21 AM Stand15 (015) Stand11 (011) unanswered 0:00:13 0:00:00 0:00:13 0.00 Failed Canceled
489/18/2020 5:47:44 PM Stand11(011) Stand15 (015)  |answered 0:00:09 0:00:00 Picked up by Stand15 (015) 83 (9/19/2020 10:15:09 AM Stand13 (013) Stand45 (045) unanswered 0:00:02 0:00:00 0:00:02 0.00 Failed Canceled
49 Stand11{011) Stand15 (015) |answered 0:00:00 0:00:32 0:00:41 0.00 Terminated by Stand11 (011) 24 9/19/2020 10:15:16 AM Stand15 (015) Stand 10 (010) unanswered 0:00:05 0:00:00 0:00:05 0.00 Failed Canceled
51 Stand11 (011) VMail (006) answered 0:00:00 0:00:09 0:00:16 0.00 Terminated by Stand11 (011) 85 |9/19/2020 10:20:42 AM Stand12 (012) vMail (999) unanswered 0:00:00 0:00:00 0:00:00 0.00 Failed Canceled
53 Stand11{011) VMail (006) answered 0:00:00 0:00:32 0:00:48 0.00 Terminated by Stand11 [011) 87 |9/19/2020 11:22:37 AM Stand29 (029) Stand & (008) unanswered 0:00:01 0:00:00 0:00:01 0.00 Failed Canceled
5419/18/2020 6:12:46 PM Stand 3 (003) Echo test answered 0:00:01 0:00:17 0:00:18 0.00 Terminated by Stand 3 (003} 89 9/19/2020 11:32:03 AM Stand15 (015) Stand 3 (003) unanswered 0:00:02 0:00:00 0:00:02 0.00 Failed Canceled
56 WebVisitor (50000) VMail (042) answered 0:00:00 0:00:12 0:00:32 0.00 Terminated by WebVisitor (30000) 92 19/19/2020 11:34:14 AM WebVisitor (90000) Stand 6 (006) unanswered 0:00:05 0:00:00 Busy, forwarded to VMail (006)
58 WebVisitor (50000) VMail (014) answered 0:00:00 0:00:06 0:00:06 0.00 Terminated by WebVisitor (30000) 95 |9/19/2020 11:47:18 AM Stand 10 (010} 90000 unanswered 0:00:00 0:00:00 0:00:00 0.00 Target not found
reportmarviernes_2209 Xt1HesZe9 ® 1 reportmarviernes 2209 Xt1HcsZe9 ® |
229 of 400 records found Ready 166 of 400 records found

Tiempo de conversacion

no contestadas 165

Total lamadas de visitantes y entre los stands 393
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Adjunto encontraras: R N

1. Archivo de Excel con el reporte detallado de todos los
stands, para realizar los filtros de informacion que sean

relevantes.
2. 3 Documentos en PDF con graficos estadisticos para ampliar la

comprension.

Nos despedimos, esperando que esta informacion sea de utilidad en el proceso y
la experiencia generada haya sido de su agrado.

Cordialmente

Equipo Inspiralandia

Pagina Web: www.inspiralandia.com
Correo: contacto@inspiralandia.com
WhatsApp: +57 318 270 2215
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